01

Fully connected




xLos 4 puntos
cardinales:
cliente,
consumidor,
comunicacion,

creatividad.

“Todo lo que pasa en el mundo esta vinculado.
Todo lo que pasa se puede relacionar”.

Saber conectar e interconectarse — séptimo principio

- Leonardo Da Vinci -
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Fully Connected - LOS 4 PUNTOS CARDINALES

Creatividad:
Paradesarrollarcontenidosrelevantes,
conectamos a los consumidores con
las marcas de formas creativas e
innovadoras. La marca se vuelve un
objeto querido porque a través de
acciones estratégicas e ingeniosas
conectamos con las tres partes mas
importantes del individuo, su triada:
mente, corazon y espiritu.

En SOMOSUNO capturamos la atencion
del consumidor con el propésito
de generar conexiones reales vy
significativas con la marca, mediante
campafas con impacto social.

Nuestro modelo Fully Connected,
basado en una formulacién multiple
e integral, nos permite desarrollar
proyectos desde el planteamiento
estratégico, la ideacién de propuesta
y su materializacion, a través de
diversas herramientas de ejecucion
online y offline, finalizando con la
medicion constante de resultados.

A través de esta multiplataforma
obtenemos engagement para las
marcas y empresas de nuestros
clientes, logrando su permanencia de
forma innovadora y relevante.

Mientras que los modelos empleados
por el marketing tradicional utilizan
conceptos 360 quesonimplementados
de forma aislada -perdiendo asi la
oportunidad de generar conexiones
entre las marcas y su publico
objetivo-, el modelo Fully Connected
que usamos en SOMOSUNO permite a
los consumidores obtener diferentes
beneficios y emociones a través de una
misma accion, generando reacciones
que los conectan de manera completa
con la experiencia promocional y con
las marcas.

EL éxito de nuestro modelo
multiplataforma se basa en su
innovacion continua y en la profunda
interrelacion de las unidades de
servicio especializado de SOMOSUNO,
las cuales desde su expertise
trabajamos unidas bajo un mismo
objetivo, ademas, complementamos
respuestas y resultados
amplificAndolos para llegar a mas
usuarios en diferentes momentos y
niveles.

Al mismo tiempo, nuestro modelo
Fully Connected y sus cuatro puntos
cardinales, contemplan la interaccién
que se establece entre consumidor
y marca dentro del PDV (Punto De



Venta) y los distintos canales digitales
o marketplaces como son Amazon™,
Mercado Libre™, entre otros. El 80%
de las decisiones se toman abhi,
al momento de la compra o en el
momento cero de la verdad (ZMOT) y
aunque son muy diversos los factores
que se involucran en el proceso,
sabemos que la interaccidon entre
consumidor y marca es fundamental,
por eso activamos acciones
promocionales que conectan rapida
y efectivamente con las emociones y
con los pensamientos de las personas.

La tecnologia es una de nuestras
herramientas y la aplicamos tanto
en offline como en online, es decir,
conocemos, generamos y dirigimos las
experiencias que conducen la decisidon
de compra de los consumidores.
Por ende, Fully Connected esta en
constante evolucion.

SOMOSUNO para trazar el camino
hacia el éxito de las acciones de
marketing promocional con impacto
de nuestros clientes.
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